
Proses Itrealif Inari Televisi Sinn. 11 Ek, ,re Ver, :Inertu.

01eh: DwilnnawatyGultom dan ElvaMeiliza

Ad competition mobile operators currently uery tight,
each mobile operator to qff'er the product through 60!h the
teleuision media, radio and print media to attract audiences.
Aduertising through the medium of teleuision to make a wider
range of broadcasting and makes the characters become more
dime. Inept, TPOseqfthisstttd!liraorderto knowthestttge^of the
creatiueprocess ofSimpotiEkstra "Father-in-Low"uersion TV
aduertisement.

The creatiue process underlying the creation of rid
simPATfExtra-towsin the prtuoteteleuisionuersioniLiasstarte
from a giuen client creatiue bric:fs, brainstorming, shooting,
approued b!! the client and broadcasting aduertisements on

Abstract

teleuis, bn.
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RENDAlll. ILUAN

Iklan adalah salah satu bentok media komunikasi malalui
mediakomunikasiyang bersifatmassa, yaitit mediakomunikasimassa
cetak dan elektronik. 11dan bisa aidefinisikan sebagai semua bentok
presentssi non personal yang meinpromosikan gagasan, barang, a au
jusa yang aibiayai o1eh pihak sponsor tertentu. Televisi menipa n
salah satu media yang termasukdalam hategori above the line, Sesuai
karaktemya, iklantelevisimengandungunsursuara, galnbardangera .
01eh harena it11, pesan yang disampaikan meIalui media ini sangat
menarikperhatian.

Adanya iklan televisi meinperbaiki keterbatasan penyiaran
radio dan kebekuan karakter iklan cetak, Serain it11* iklan televisi
iangkauan penyiaran Iebih Iuas dan meinbuat karakter menjadilebi
hidup. Televisi menipakan kombinasi dart gainbar bergerak, suara,
dan kesegaran yang mengalami peralihan flingsi, awalnya s^ agai
media perlklanan kernudian menjadi bidang pennintaan penjualan
perseorangan, Selanjutnya, ianngan televisi menjadwal program an
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menjualsponsorship atau pathsipasi mereka kepada para pengildan
yang terraril, .

Iklantelevisitelahmenjadikomoditasmasyarakat, kehadirannya
batikantelahmenjelmamenjadikekuatanbaruyangmampumenyiilap
khalayakuntuksecaiasukarelamelakukan apayangdiinginkan. Alleka
demonstrasiproduk-produkyangdipertontonkanbenar-benarmenjadi
sindromgayahidupmasyarakat. Penyajianyanginfonnatifdanpersuasif
menjaditontonan menarik, sebab, selain menyuguhkan aneka regain
kebutuhan yang dmainis, juga meinpertiinjukkan akrobatik peragaan
yangmengundangseleramasyarakat.

Petsaingan iklan operator seluler saat ini semakin kernt,
masing-musing operator seluler menawarkan produk meIalui media-
media perlkianan, balk pada media televisi, radio, dan media catak.
Untilk menarik perhatian khalayak dan mengetahui keberadaan
produk yang mereka ildankan, inaka masing-masing operator seiuler
meinhawa ciriyang herbeda dan fanatik, termasuk warna khas untilk
mewakiliidentitas musing musing. Telkomselidentik dengan warna
merah sehinggakartuAs, Hoki, kartu simPATl, dan kartu Halo dalam
toyangan iklannya akin selalu herhibang "aarah" (bemama merah).
IM3 dan Meritaritampil dengan kuning dan hijau serta meinbagikan
fursi piastik kuning yang Iaiu menguninglcan outlet-outlet seiunih
dealemya.

Sedangkan operator XL mencoba tampil beda. h^au mewakili
'Jempol', orenye mengindikasikan 'Behas' dan biru artinya 'Xplor',
musing"musing dengan segmennya sendiri. Segmen XL Bebas dan
'Xplor' Iebih tinggi tingkat SOSial ekonominya. Identifikasi dirt lewat
warna memudalikan operator meng-komunikasikan pusan-pesan
kepada masyarakat, dengansimbol-simbolyang kadang mengejutkan,
Inaosat menampillcan karLu resini untuk Matrix, menjanjikan
keuntungan bila meinakaikarru pascabayar Matrix.

Ketatnyapersainganantarprodukmemicuperusahaanoperator
telepon seluler untok mencari cam menarik perhatian kosumen agar
menggunakan produknya. Halini tentunya akan herimpliltasi pada
bagaimana cara mengkomunikasikan produk pada khalayak daiam
upaya menarik perhatian konsumen. Bahkan dapat dikatakan bahwa
upaya menarik perhatian menipakan bagian yang sangat penting
dipertimbangkan dalam efektivitas suatu iklan. Dalam shanktur
AIDCA dimnjukkan ballwa attention (perhatian) menipakan syarat
pertaina yang hanis ailalui pembuat ik!an untuk dapat malanjutkan
ke pencapaian efek berikutnya. Pada kondisiini kreativitas untuk
menciptakan suatu iklanmenjadisangatdibutuhkan.

Penelitian ini meinfokuskan pada proses kreatifitas iklan
simPATIEkstraveisimertua sebagaikasusyang diteliti. Feinmbangan
yang mendasari pemilihan iklan simPAn Ekstra versi inertiia sebagai
obyek penelitian harena ik!an tersebut termasuk unik dan berbeda
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dengan ildan operator selulerlainnya serta menggunakan pen e a I
humor. Iklaninidibuat o1ehbiro iklanJWrAdForceyangmempunyai
idekreatifdancm k!lustersendiridalammeinproduksiiklan, karena i
banksebuah iklan simPATlberdurasi30 detik terdapat proses treati
sampaidengan3 hulan.

Unsur-Origurlldar, Televisi
Televisi adalah media audio visual, disamping meinuat pesan

iklanyangverbaluntukdiperdengarkan, juga meinuatvisual(g^inbar)
untuk diperlihatkan kepada pemirsa (sasaran). Dalam mencipta a. n
ildan kampanye rangkaian suatu produk, setiap unsur-unsur au 10
dan visual meinpunyai flingsi dan herkaitan erat dengan unsur terna,
pembentuk pesan yang mudah dimengerti dan memmld aya an*
sendiri. Satu ide sebagaisatu totalkonsep yang terdiri dart kom inari
kata-kata, gainbar, suara, warna danlayoutsebagaiunsur-unsurvisua
yangditiiangkan dalam iklan. Kata-kata(verbal)menerangkantentang
ide dasamya dan visualisasimencerminkan apayang ada da am ta-
kata, menjadisuatu keserasian dan kesatuan aalam bentokau to an
visualiklantelevisi. ....

Pada urnumnya unsur-unsur iklan pada media televisite in
dart audio (suara), brand name, 1090 type, gainbar ( ilustrasi ^tau
fotografi ) dan slogan, Namun semua unsur-unsur tersebut ti a
seralu dipakaidan berunitan pada sebuah iklan, karena hal utamanya
adalah bagaimana iklan dapat menunjukkan keserasian dan kesatuan
dan hasil C, .eatiue Art Director dalam menyampaikan benta yan^
mengandung pusan pada iklan. Sedangkan unsur-unsur komuni asi
visualdiantaranya terairidaritipografi (headline, subhead, body tent)
warna, gainbar (teknik tangan dan teknik fotografi), layout (simetris,
asimetris).

Proses KreatifPerildar, an
Proses kreatifperildanan meliputiberbagaitahap aiantaranya

adalahmenciptakankonsepkreatif, mendptakanbig idea, menentu n
positioning, dsb.

Untilk meinbuat iklan komersial, pertaina-tama kita harus
punya idea yang menipakan Iatar belakang suatu konsep rea '
Tujuannya adalah meinbuatorang terrarikdan meinperhati n pe^an
penjualan (selling message) dalam sebuah iklan. Kata "kreatif" sen. n^
sekalidigunakan o1eh parapenggunabahasa, baikuntuktujuanposi. '
inaupun negatif. Secarasingkatdan sederhana pengertianpen " rea '
bisa didefinisikan sebagaiberikut :

Suatu kernampuan yang dimiliki seseorang (atau sekelompok
oreng) yang meinnngkinkan mereka menemukan p^ridekatan-
pendekatan atau terobosan baru aalam menghadapi situasi aau
masalahtertentu, yangbiasanyatercennin dalam pemeca an masa a ,
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de^11 cam yang bam atau unik yang herbeda dan Iebih balk dad
sebelumnya(0. eatiueEducationFound@tion).

Salali satii pendekatan paling populer dalam proses belpildr
Ideatifiklanadalalimodelkreatifyangdikembangl:andehJamesWebb
Young, yang aikutip o1eh Monssan langkah-!angkah menghasilkariide
tersebutdjjelaskan behimtini:
I. . Icererlibatan dirt (immersion), yaitti upaya menbatlcan din ke dalam
masalaliyangadadengancaramengumpulkanbahanmentahdansegala
informasi yang diperlukan meIalui riset Iatar belakang (background
research) dan mencemamasalahtersebut(digestion)yang merupakan
upayauntukmemikirkandandan meinchamimasalali.
2. Proses inkubasi Cineubotion) yang di arakari James Webb Young
sebagaiputting the problem out of!IOUr conscious mind ond turning
the intorination ouer the subconscious to do the work (me!etakkan
masalah diluar pikiran sadar anda dan mengubah infonnasi kedalam
pildranbawah sadaruntukmerangsang jinajinasi),
3.11uminasi, yaitu upaya meinuriculkanide areugagasan.
4 Verifikasi, yaitu kegiatan meinpelajariide atau gagasan untilk
menentukan apakah ide atau gagasan itu suchh bagis dan mainpu
menyelesaikan masalah.

Tahap kedua damm proses kreatif adalah menciptakan big
idea, Mendapatkan ide untilk sebuah kampanye perlklanan memang
tidak selalu mudah, terkadang ide inuricul begini saia dalam satii
menit, hadang perlu berhari-han. Akan sangatbemianfaat bila dalam
mengembangkansebuahkonsepkreatif, timkreatifoduertis^rigogencg
meIakukan brainstormingterlebihdahuluuntukberaduargumen.

Dalam proses paneiptaan suatu gagasan kreatif, heradu
atgumen sangatper!ua, gargagasan itulebihteruji, Iebihbaik, danyang
penting dapat menjual, Adalah biasa bahwa dalam sebuah tim heatif
ada saia orang yang merasa paling pintar dalam penciptaan konsep
heatifdan tidak inau mendengarsama sekalipendapatatau atgumen
oranglain. Dilingkungan apapun seralu saia ada oreng sepertiitu.

Tahapselanjutnyaadalahmenentukanpositioning. Positioning
adalah suatu proses atau upaya untuk menempatkan suatu produk,
merekperusahaan, individu, atau apa saia dalam pikiran merekayang
changgapsebagaisasaran ataukonsumennya.

Dalam mengembangkan suatiiide heatif, oreng-orang iklan
memusatkan perhatian pada karakreristik amu fitiir produk (product
features) dan customer ben^lit, yaitu keuntungan atau kelebihan apa
yang yang diberikan produk kepada konsumen. Dalam memasuki
petsaingan, cantah keistimewaan produk amu keunil, an produk yang
tidak dimilikipesaing.

Setelah erectiue briefdisusun meIalui brainstorrning, inaka
copywriter telah meinpunyai pegangan penting sebagai bekal dalam
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mendptakan copywriting sehingga ketilca proses penciptaan copy
sedang herlangsung, seorang copywriter terap akan dimntun o1eh
numbu-lambu yang tertera aalam oreotiue brief:

SirategilCreatifPeriklariari
Shategimemegangperananvitaldalarnpenentuankeberhasilan

ildan. SLrategimerupakan dasar meinbangun merek, shategi menjaga
agarperiklanan dan elemen pemasaranberadadalamjaluryang tepat
serta meinbangiin kepribadian merek dengan jelas dan konsisten.
Strategi mewaldlijiwa sebuah merek dan menjadi elemen penting
untilkkeberhasilan.

MenurutGilsondanBerkmanyangdikiitipolehRhenaldKasali,
proses perumusan strutegikreatifterdiriatastigatahapanyaitu:
a. Mengiimpulkan dan meinpersiapkan informasi pemasaran yang
topat agar oreng kreatif dapat dengan segera menemukan strutegi
kreatif. Biasanya informasi yang akan hennanfaat adalah informasi
yangmenyangkutrencanapemasarandankomunikasi, hasilpenelman
tentsng konsumen sasaran, data-data tentang produk, persaingan di
pasar, serta rencana dasar tentsng strutegi media, yaitu menyangkut
kapandan daiam media apasaja iklantersebut akindimunculkan.
b. Salanjutnya dart infomiasi-inforrnasitersebut untilk menetapkan
suatu postsi atau menentukan tinuan iklan yang akan dihasilkan,
Kedua halini akan dapat memberikan gainbaran yang jelas kepada
oreng-Drang heatifmengenaicara yang paling efektif, berikut berbagi
kendalanya, untilk mengomunikasikan POSisi tersebut dengan suatu
pesan iklan yang dapat ditangkap secara efektif o1eh koirsumen dan
kernudian ditanggapi. Pada tabap milch ide-ide, yang menipakan
iantung dadseluruh proses perumusanstrategikreatif, dicetuskan dan
dikembangkan.
c. Daiam sebuah biro iklan, langkah terakhir yang dilakukan adalah
me!akukan presentasi di hadapan pengiklan atau klien untuk
meinperoleh persetujuan sebelum rancangan ildan yang telah dibuat
diproduksi dan dipublikasikan malalui media-media yang telah
ditetapkan.

Copyz"ridng
Cop!Ironting adalah jembatan penghubung antara colon

konsumen dengan perbuatan meinbeli, Kreativitas adalah adonan
danar yang menjadi senjata utama dalam pembuatan cop!!writing,
pendapat yang menyatakan ballwa kreativitas memegang perunan
penting bagi seorang copywriter dalam merengkai kata-kata adalah
benar. Dengankreativitasnya. Seorangcopgjt, Interdapatmenggunakan
nalar dan emosinya, menggabungkan padanan dan diksi yang tepat
sehingga sriatu barang ataujasa yang semula tampak biasa-biasa saia
menjadiluar biasa. Bagaimana inungldn sebuah cop!! dibuat hanya
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a

dellsan meng^nakar, sat!Isudut perdmbangan saia, misalnya aspek
produk densan mengesampiiigkan titra, atau sebalikriya. Sebab jika
mirin"k, ,Iran niscaya copgt, !titing yang dibentuk akin kehilangan
mamanya.

Salahsatu pandangan mengatakanbahwa iklan kreatifadala!I
iklari yang mainpu meningkatkan penjualan produk Pandangan lain
me, ^Batskaniklanyangkreatifadalahberasaldariide onsinn, memmld
nilai artistik dan estetik serta mainpu memenangkan penghargaan.
Pendapat lain mengatakan iklan kreatif adalah ildan yang mainpu
menarik perhatian dan mainpu memberikan efek kepada audience.
Tallap penerapan cop!Julriting ke dalarn karya iklan adalali:
a. Message, yaitu menyampaikan pesan pada sebuah iklan adalah
peruujudan nyata daiam menyampaikan pusan-pesan penjualan,
tentasuk meng-infomiasikan segala keunggulan produk secara layak,
seto menggunakan kata-kata yangberorientasipadakenyataan.
b. Consideration aspects, yakni aspek pertimbangan terhadap
media. Copywriting hanis meinperhatikan henar di media mana ia
akan direrapkan harena tipikal setiap media komunikasi meinniki
sitst kekhususan. Dengan demikian, gaya dan struktur bahasa yang
didptskantidakakansembarangan, melainkan senantiasapromotif.
econceptideo, yaitukemampuanmene, jemahkanidekreatifkedalam
bananacopgwriting. ,.
d. Copyplaty"ormyaitukerangkadasarsuatucopgu, titingakandibentuk,
yang mencakup copg style, copy elements, headline ricepalacopy), sub
headline (bagian penguat kepala copy) bodg copy (materi bangunan
copywriting yangmemperkuatheadline), slogan tog (kata-katasingkat
yang menyangkut kuat dalam pikiran audience), supporting elements
(datapendukungyang menupakan seluruh toriinan kata dart headline
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MerancorigNaskali:tManTelevisi
Tujuanmenulisnaskahiklanadalahuntukmenjualprodukatau

jasayangkitaiklankan. Setelahkitamengetahuisecaralengkapproduk
amu jasa yang akan kita iklankan, masih ada lagi yang Iebih penting
untuk diketahuisebe!urn kits benar-benar menulis riaslcah iklan, yaitu
dengansiapakita akan bicaraatau siapayangmenjaditorget@udience
kits.

Televisiadalahmedia audio visual. Scriptuntukiklan dimedia
ini, disampingmemuatpesaniklanyangverbaluntukdiperdengarkan,
juga meinuat visual (gainbar) untilk diperlihatkan kepada pemirsa
(sasaran). Karena itu, script untok televisi hanis memberikan EUang
untilk menampnkan gainbar, baik gainbar produk yang ditawarkan,
gambar orang, cartoon, inaupun adegan-adegan Geene) lain, sesuai
dengan storyline atau scenario yang sudan dibuat ketika copywriter
menciptakan konsep beatifuya.
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MerancorigStor!, boardUdariTelevisi
Storyboard untuk iklan televisi agak sedikit betheda dengan

storyboard presentasi multimedia atau situs web. Storyboard untilk
iklan televisibiasanya terdiri dad 8-50 Iembar (fi'cine). Dalam setiap
frame storyboard terdapat ruang untilk maletal:I:an telcs, tennasuk
efek suaia dan sudut pandang hamera. Proses meinbuat storyboard
samaseperrimembuatlayoutiklancetak

Proses EksekusiKreatifPerildariar,
Proses kreatif tidak terlepas dadpada eksekusi treatif

perlklarian. Cara atau jalan untuk meinperesentasikan isi pesan
tersebutadalahmelaluipelaksanaaneksekusikreatif. Adapuntahapan-
tabapanuntukmengeksekusiproseskreatifiklantelevisiadalahsebagai
berikut:

a. MeinilihPi. oductionHouse(RumahProduksi).
Storyboard untuk pembuatan iklan televisi harus terlebih danulu
disetujui klien sebelum melangkah ke tahap herikutiiya tabap eksekusi
atauproduksi. Ferretujuan dart klien tidak hanya menyangkut konsep
kreatifnya, tapijuga biaya pembuatannya (production cost).
b, Preproduction.
Storyboard (yang sudah disetujui kmen) barus didiskusikan dalam
pertemuan denganteam dartproducLion house, tenitamadenganFi!in
Director, Pertemuan semacam inidisebutPre-product, 'on meeting.
c. Production (Location and/orStudro Shooting).
Tabap Production adalah tahap dimana film dibuat, yaitu shooting it!I
sendiri. Inilali bagian tugas yang sangat menarik bagi team kreatif,
sekalipun meldahkan, Iebih-Iebih bita shooting dilakukan dilolcasi.

MetodologiPenelitiar,
Penelitianinimenggunakanpendekatankualitatifyangbeisifat

deskriptif Metode penelitian ini menggunakan studi kasus benipa
pengamatan lapangan serta wawancara mendalam dengan CFeatiue
director dan copgturiter JWT AdForce. Penalitian ini di inaksudkan
untok mengumpulkan data yang herkaitan dengan kasus penelitian,
data hasus terdiri dart semua infonnasi yang dimilikitentang proses
kreatifiklan simPAn Ekstra, tennasuk semua data wawancara, data
pengamatanlapangan dan rataman.

HasilFenelitiari

ProseskreatifyangmendasariterciptanyaiklansimPAnEkstra
vetsi menua ditelevisi swasta ini belawal dan kitsn sebagai pemberi
informasi (CFe@rite brief). Setolah klien mengadakan pertemuan
dengan team planner dan of I^itt service dart pihak aduertising
agency. Menurut Bapak Dieky Erlangga, Pihak simPATlsebagaildien
memberikan creti'uebriqfyang hensiinformasimengenaiprodukyang
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aimidiiklankan, data-datamengenaiproduksimPATltersebutadalah:
analisaProduk, AxialisaKonsumen, mansaSWOT, Tujuan:Perlklarian,
TargetA"dience, Positioning, Shategi KreatifPeriklanan, Riset Pusar
TentsngPosisisimPAnterhadapkompetitomya, danSingleMindrdea
^inIPATl@dded ValueForM!!Ljj'e'. Kernudiantim kreatifmelakukan
brainstorming untilkmenemukan dan menghasilkan big idea.

Beadasarkan wawancara dengan Bapak Hendia Ustriady,
sebagai copywriter pada iklan simPAn Ekstra ini, proses kreatif
ildansimPAn Ekstra malaluipendekatan proses herpildr treatifyang
dikembangkan o1eh James Webb Young menputi: keterlibatan dirt
Ginmersion), inkubasi finalbutton), iluminasi dan ventikasi, setelah
it11timkreatifmencarinama untokpackedisibaru, kernudian mencari
ide untilk iklan televisi, print ad, radio, poster, liger actiontion dan
lain-lain.

Sebelum menuju kepembahasanproseskreatifiklansimPATl
Ekstra versi menua ditelevisiswasta, inaka perlu diketahuitenebih
dahulu proses jalannya informasi yang diberikan o1eh klien sebagai
pennulaan pembuatan iklan simPATI Ekstra versi inertiia tersebut
yangakandijabarkan aalamsubbagian menputi:

O. Gaitt, e Bit, :fDariKlten
Pihak simPATl sebagai klien memberikan cretiue brief

yang hensiinfonnasi mengenai produk yang akin diiklankan, Ialu
menugasl<ariadverrisingagencyuntukmembuatkonsepperiklariannya.
SetelahklienmengadakanpertemuandenganTeamP!urinerdanClient
Service. data-data mengenaiproduksimPATltersebut adalah:Analisa
Produk, maiisa Konsumen, analisaSWOT, TujuanPeriklanan, Target
Audience, Positioning, Strategi Kreatif Perlklanan, dan Riset Pasar
Tentang POSisi simPATlterhadap kompetitomya, Single Mind Ideo
"sintPATr added Value For My Lye", Data tersebut disebut sebagai
creative brief, yang djjabarkan sebagaiberikut :
,.. AmahsaProduk

Untuk menganalisa suatu produk baru perlu kinnya
diperhatikanbebetapapoint bedkut:
a. Keunggulan produksimPATIEkstrayaitu : Hanyadengan hanga Rp
L0. o00, pelangganlangsungbisa menikmatipulsaawalRp 10,000 (Rp
5,000 untok komunikasi ke nomor operator manapun dan Rp 5,000
sesamaTelkomsel)seitamendapatbonuspulsaRpi0. o00saatisipulsa
pertainayangbisa digunakanuntiikkomunikasisesamaTelkomsel.
b. KernasanproduksimPATIEkstrayaitu : Packaging produksimPATl
henvama merah, logo simPATl berwama putih dan tulisan ekstra
bentamagold.
c. HangaproduksimPATIEkstrayaitu : Harga ekstrahematRp 10,000
dan total pulsa Rp 20,000, hanga menipakan salad satu hat yang
meinpengaruhikonsumendalammembeliproduk.

atif
sari

an-

gal

Jlu
UsI

Iep

Im

jin

to

if,

at
>a

ie

In

11,
35

:a

'a

a

n

g
in

g

morecmm r
PCr*.. 1.9^~*. to, dyerj~g



d. Target audience simPA'IT Ekstta yaitu : Pria/wariita reinaja dan
dewasausiai8.30tahun, denganpenghasilanmenengahdanmenengah
ke atas, gaya hidup modem dan efisien.
e, Relemahan produk simPATI Ekstra yaitu : Banyak pesaing dengan
jenis produkyangsainadansudah mature. Pesaingbergerak aitarget
marketyangsama.

Deskripsi mengenai produk diatas menipakan suat!I data
yang diberil:an o1eh klien yang nantinya akin d^adjkan suatu bahan
pertimbangandalampenentuanidekonsepkreatifdalammemproduksi
iklan baikpadamediatelevisi, netakdanmedia altematiflainnya.
2. mangalConsumen

Menurut penuhiran Bapak Dicky ETlangga Ci. eatiue Director
JWTAdForce mengatakanbahwasebelumsampaipadatahap strategi
heatifperiklanannya, akandinhatterlebih danulubagaimana camnya
untukmengkomuni!:asikanprodukkepadaklialayakyakiiidengancara
menhat dart berbagaisegimeliputi:

Tahap pertaina meinbuat format iklan dengan menyajikan
isi pesan yang komunikatif, unik, fresh dan menarik, agar mudah di
mengerti dan diterima o1eh khalayak terutama target audience dart
produk yang akan diiklankan. Visualisasiiklan simPA'1'1 Ekstra versi
inertua ini didasarkan pada daya tank humor yang betheda-beda
dengan versi-versisebelumnya.

Tahap kedua adalah melibat basil riset yang dilakukan o1eh
klien ben, pa analisa mengenaikompetitor, apakah pada saat beriklan
adaptsainglam yangberiklan. Jikatidakadapesainglainyangberiklan
inakakesempatanitu dimanfaatkan sebaik-balkiiya.

Tabap yang ketiga adalah mengamati daya beli khalayak dan
kebutuhan manyarakat yang ada sekarang. 01eh harena jin sebelurn
meinbuatiklan ini pmak simPATlmelakukan riset kepada konsumen
produkiiya, apa sebenaniyayang mereka harapkan atauapakeinginan
techesar khalayak techadap produk simPATI Ekstra kartu perdana
simPATledisiterbanidengan bargasemakinteijangkau.

Dan kesimpulan yang didapat dart basil riset tersebut
mengungkapkan bahwa keunggulan-keunggulandariproduksimPATl
Ekstrayangnantinyaakanmenjadibagiankonsepkreatifperiklanannya.
Sedangkan untilk penempatan iklannya hanrs diperhatikan strategi
yang tepat dalam menempatkan iklan tersebut pada media televisi
atau altematifmedia yang senng dinhat dan diperhatikan o1eh target
audience dan menyesuaikan dengan kelas ekonomi sena iangkauan
pemasarannya. Setelahitubarumengadakankampanyeperiklarianpada
media-media yang telah ditentukan atau dipilih danjuga memberikan
hasil berupa tanggapan/respon khalayak techadap produk simPAn
EksLrakepadaprodusen simPATIEkstra.
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3. mangaSWOT
Tujuan mengetahui SWOT adalah untilk menganalisis suatu

produkyangakan dibandingkan denganprodukpesaing, sertakondisi
dankecendrunganpasarproduksimPATIEkstra. MenurutBapakDicky

data
ahan
Iuksi

Erlangga Creative Director. nay'TAdForce.
a. Sirenght/Keunggulan
Icekuatanprodukadalahpadajangkauanyangluas, hangayangbersaing,
memberikanbenefitekstralebih danperusahaan operatorseluleryang
telali meminki nama dan mature, POSisisimPATl bingga kirii belum
tergoyahkansebagaikarLuprabayaryang paling diminatipasar.
b, Weakness/Kelemahan
Kelemahan produk adalah Banyak pusaing denganjenis produk yang
sama damsudah mature Allahsa SWOT dart produk simPATI Ekstra
menputi: dan pesaing belgerak aitarget marketyangsama.
GOPport, ,nitgj/Kesempatan
Kesempatan yang dimiliki o1eh produk simPAn Ekstra adalah untilk
meinperluas iangkauan pusar, dengan hanga yang hersaing, dan
memberikan bonus ekstra Iebih tidak hanya untuk pelanggan bani
retapiberlakujuga untokpelangganyang sridah lama.
d. Threath/NICaman
Gencarnya iklan-iklan produk yang seienis TM3, Meritari, XL, dan
Xplor. Yangakibatnyamembuatsebuahingatan ataubeberapa ingatan
dibenakkonsumenterhadap mereklainselain mereksimPATIEkstra.
4. Tujuar, Perildantan

Tujuan dart sebuah perlklanan secara garis busamya adalah
memberikan informasi, meinbujuk, dan mengingatkan serta hanis
jelas agar basil yang di aapatkan sesuai dengan apa yang diharapkan,
Menurut Bapak Heridra Ustriady selaku GOP!!writer J\VT AdForce
TujuanutamadarisimPAnEkstraberiklanadalahuntukmemantapkan
image simPATI Ekstra sebagai operator seluler dengan iangkauan
tenuas, kedua menambahjangkauan pasar yang Iebih Iuas dan disaat
betsamaan pelanggan lamadiberibonusbenipabenefit-benefitekstra
Ichih dartsimPAn, ketiga agartorget cud, ^rice tobih aware techadap
brandsimPATl,

Untuk menujudkan tinuan tersebut diperlukan strategi yang
heatif, didalam menciptakan strutegi heatif tersebut han, s dapat
mendptal:an brand awareness, karena tinuan utamanya adalall
memantapkan image simPATIEkstra sebagai operator selu!er dengan
iangkauanterluas, serradapat meningkatkan penjualan produk.
5. TargetAudience

Mengetahui torget audience, meinahami bagaimana mereka
hemikir, herrindak, beinertlaku. Dan mengamati pola pergaulan
mereka, Mendengarkan bagaimana mereka bechicara. Apa yang
meinbuat mereka terrarik untuk mendengar. Benda serta warna apa
yang bisa meinbuatmereka menolehkan mata. Kesempatankitauntuk
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bisa memenangkan perhatian konsumen adalah dalam irungan
detik. "Sebuah produkyang akan dipasarkan atau ditawar an epa a
khalayakhanismemilikitargetmarketdansasaran, begitupu a engan
iklannyaharusdisesuai!<andenganprodukyang akan ditawarkan .
Jihadigolongkan targetmorkeq^"targetaudiencedariproduk simPA
I:kstra adalah :
I, Geografis: Wilayah Indonesia (kota-kota di Indonesia), ota
metropolitan, kotaadministratif, pinggirkota danpedesaan,
2. Demografis:Prta/WanttaRemaja/DewasaUsiai8,30Tahun, dengan
SOSial ekonomiAB, Pendidikan/Pekeijaan SMU, Akademi, Fenguruan
Tinggi, fourumahtangga, paraprofessional, manager,
3. Psikogiafis: Personality Ingin mendapatkan sesuatu yang e a
Iebih dan tidakbiasa, gayahidup yang dinamis.

Berdasarkanriset dadklienyang paling banyakmenggunakan
produk simPATI Ekstra adalah kalangan reinaja dan dewasa, wariita/
pria usia 18 tahun sampai 30 tabun, dengan status SOSia e as
inanegah keatas.

Karena target market dan target audience dart pro u
simPATI Ekstra karakteristiknya sama inaka tolain pemii an
medianya, klien danbiro iklan meinperhatikan mediayang efe i n
aapat menjangkau selunih audiencenya, yakni dengan mengguna an
mediaelektroniksepertitelevisiuntukdapat menjangkaupasamya.
6. Positioning ..

Positioning adalah sesuatu yang dilakukan terhadap pildran,
yakiii menempatkan produk pada tangga-tangga atau kota piiran
colonkonsumen. Positioning menipakan prosyarat untokketerpa uan
komunikasikarena positioning menentukan satii-satoriya titi sasaran
bagi setiap aspek komunikasi yang akin aisusun tanpa positioning
yangjelas, tidakakan ada keterpaduan yang sesungguhnya.

simPATI Ekstra telah mendeskripsikan produknya sebagai
kartu perdanaterbaru bagisimPATldengan hangasemakinteijang au
yang dilengkapi berbagai benefit ekstra belupa tanf ekstra ema ,
untilkmenelpon inaupun SMS, bonus pulsasertalayanan ter aru 3 .
Untuk iklan simPAU Ekstra versi menua ini yang mengguna an
slogan "Kalo Ada Yang Ekstra I^18apain Pinh Yang Biasa pi a
sinnPATlmemberikansinglemindideo"simPATlodded ValueForMg
Life" kepada biro iklan ballwa produk simPATI Ekstra menawarkan
keuntungan-keuntungan yang lain dart yang lain sim
memberikan kenntungan ekstra Iebih. Dan perilsahaan peru
mengkomunikasikan keunggulan dart produk simPA'IT E tm. a
yang Iebih penting kalau bisa perbedaan itu disukaibahkan 'tunggu.
tunggucalonkonsumen. Karenanyavisualisasiiklannyahanisuni
menarik, untuk iklan simPATI Ekstra versi inertua pendekatan yang
digunakanyaknidenganpendekatanhumor, denganslogan" o a
Yang EkstraNgapain PinhYang Biasa .
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Sirategi^. eatif
Betaasarkan basil dan wawancara dengan Bapak Heridra

UstriadyselakuCop!11.1riterJWTAdForce, mengatakanbahwa, "Proses
shategikreatifiklansimPATIEkstraversimertuaditelevisiswastainidi
sesiiaikandengan".. eatiuebri^fdariklien menputi: tinuanperiklanan,
target marker/target audience, segmentssi pusar dan positioning
PIOdtikUntilkmenytisunshategikreatifiklanyangtepaV.

Sebelum meinbuat ildan tersebut pihak klien dan biro ik!an
bekena. "in, , daiam menyiisun konsep hampanyeyang menjadidasar
perumiisan strutegi kreatif dan oreotiue briefiklan simPATT Ekstra
vetsimerLuameliputi:
a. Tennayaiigsederhana, fresh danunik.
b, Pondekatan dan konsep heatif menggunakan visualisasi yang
humoris, dengan sebuali centa yang dekat dengan keseharian target
audience.

c. Menggunakan slogan "Kalo Ada Yang Ekstro Ngapain Pinh Yang
Biasa",

Shategiyang digunakan padaiklansimPATIEkstramiseperti
yang thrumuskan o1eh Gilson dan Beriman dalam kerangka teori
penelitian ini pada rumusan pertaina diutarakan tentsng inforuiasi
pemasaian yang tepat agar orang-oreng kreatif aapat dengan segera
menemukan stintegi heatif mereka. Biasariya infomiasi yang akin
sangat hennanfaat adalah informasi yang menyangkut rencana
pemasarandankomunikasi, basilpenelitiantentangkonsumensasaran,
data-data tentang produk, petsaingan in pusar, seto rencana dasar
tentsngstmtegimedia, yaitiimenyangkut kapan dan dalam media apa
saiaiklantersebut akandimunculkan.

Proses BemildrKreatif

KeterlibatanDiri(r, ,u, ,ergton)
Keterlibatan din atau immersion yam, upaya menbatl:an din

kedalam masalaliyangadadengancaramengumpullcanbahanmentah
dan segala informasi yang diperlukan malalui riset Iatar belakang
(background research) dan mencema masalah tersebut (drgestton)
yang menipakan upaya untilk memildrkan dan dan meinahami
masalall,

Penguinpulanfakta/dataproduksimPATIEkstradimaksudkan
untilk mengolah iklan dan mencari nama untok pack edisiterbaru,
Berdasarkan hasilwawancara dengan CopywriterJWTAdForce yaitu
Bapakl{endraUstriady, "Proses landasanberpikirmencarinamauntuk
pack edisiterbaru karru perdana simPATlberdasarkan C, .eatiueBriqf
dad klien, Brand Personalit!I(harsher simPATl), Durability (hanrs
bisadipakaidalamwaktuyanglama), Unik(mudalidiingatdan mudah
aiucapkan), seita Campaignable OKaya akan ide). Dart iatusan nama
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yangdiProposeogenc!!(Plus, More, Lebih, Rich, Sakti, Hepi, danlain-
mini. Ternilihlahsebualinamayaitu :"simPAn BIGtra"."

AlasansimPA'ninencarinamauntukpackedisiterbaruadalah
harenasudah 2tahunbelumgantipnck@ging, supayalebihf. esh, Iebih
awarenessdanuntukmenambahjangkauanpasar,

Proses himhasi(incubation)
Pada tahap inkubasi(pematangan masalah) tim kreatif biro

ildan JWTAdForce meIakukan brainstorming untilk menemukan dan
menghasilkan big idea. Kegiatanyang dilakukan adalah adu argumen
untokmenghidupkan otakbawahsadarataumerangsangimajinasi.
Menunit BayakHendraUstriadyselain mengacu kepadacreativebrief
yangdiberikanolehklien, biroiklanjugaperlumelakukantahapinkubasi
untuk merubuat konsep heatifperiklananyang bagus dan tepat pada
ildansimPATIEkstraini, sehinggaprosespematanganmasalahproduk
simPATIElcstradapatmenghasilkan ide (gagasanutama).

nunniriasi(Menemukaril!deatauGagasan)
Mendapatlcanideuntuksebuahkampanyeperiklananmemang

tidakselalumudah, torkadangidemunculbegitusajadalamsatumenit,
hadang perlu herhan-halt. Setolah mendapatkan nama untul: pack
edisiterbaru tim kreatifkemudian ketemu big idea: " Kalo Ada Yang
Ekstra Ngapain Pilih Yang Biasa ". Pada wakin Bratnstorming 070tt,
ide) dalammenemukanbigideanya adalah menhatdari:

Inikan ada dua unsurantarayang biasa dan ekstra misalnya:
kalau yang ekstra, Vanilitas bis BusTRAvip, Remote control ExSTRA
bisa, ICaryawan BusTRA bisa dan unsur yang biasa, Calon menantu
hayaitu BusA, musserbabisaitu BIASA, Tokoserbaadaitu BIASA.

Verifikasi

Yaitukegiatanmempelajariideataugagasanuntukmenentukan
apakah ide atau gagasan iru sudah bagus dan mainpu menyelesaikan
masalah. MenurutBapakllendiaUstriadyideayangdihasilkansete!ah
meIaluiproses brainstomiing adalah ide yang akan ditarik ke eksekusi
pembuatan iklan simPATIEkstra,

Storyline
Tabap herikutnya adalah meinbuat script iklan, tim treatif

kernudian meinbuat story!^^e setelali mendapatkan Big Ideanya,
tabapannya dimulai dad : alur centa yang simple dan jelas dan A to
Z, gaya bahasa deskriptif(uisuoO dan lisan toucho), Ingat kaidah ORl
(Original, Releuon, danJmpact), Ingat aurasi(Storyline 30" berbeda
dengan 15"), Tak perm detail 04reo director), Hindari penyebutan
kanmat/angka rumit, Sirukrur cents biasanya : Attraction, Content,
foist(atratsi, beltsi, dantidakberbelit-bent).
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Danlangkali-langkahtersebutmakaBigldea:" KaloAdaYang
I:kgb, a Ngapain Pmh Yang Biasa ". Kernudian herkernbang menjadi
sebiiah centsyangdekatdengankeseharian target@udience, centanya
sangat Indonesia sekali mengaiigkat kebudayaan betawi, seperti
pada visualisasi (uideo) iklan simPATT Ekstra versi inertua dengan
pendekatanhumoris.

Storyboard
Storyboard memberikan gainbaran mengenai bentok ildan

yang paling mendekati bentuk final dart suatu produksiiklan yang
digunakan o1eh orang yang ternbat aalam produksi dan pembuat
keputusari apakah menyetujui amu menolak suatu USUIan produksi
ildan. Storyboardyangsudah disetujuiolehklien baru akanditerapkan
padasaatproses eksekusiiklannyadilaksanakan.

Proses Shooting
Proses shooting iklan simPATI Ekstra dilakukan, setslah tim kreatif
mendapatkan konsep kreatif malalui brainstonning, kernudian
storylinedan storyboardsudah disetujuioleh klien.

Pihak aduertising agency mengadakan pertemuan dengan
pihak production house, tenitama dengan film director/sutradara
iklannya. Pertemuan semacam ini disebut pre production meeting.
Untilk meinbahas konsep kreatif pembuatan iklannya, selain itujuga
dibahassoalsiapayangakanmenjaditalentnya/modeliklannyamelalui
casting, meinbanas tentang costum, properties, sertapenentuan 10kasi
ataustudioyang akan digunakan.

onlineEdttt"g dan OnlineEdfting
Tabap Qinine editing ini disebut juga sebagai tahap

penyuntingan, film hasil shooting, pertaina-tama harus dipindahkan
(ditransfer) dulu ke tape untok dapat dikeijakan ai komputer untuk
editing yangpertamakaliprosesnyadimulaidariscenepertama, takez,
toke2danseterusnyadanscenekedua tokekei, take2 dan seterusnya
heropa stock shoot yang akan dipilih sampai meinbentok suatu centa
yangutuh. Yangpadadasarnyahanyamemilih danmenyusungambar-
galnbarhasilshooting sesuaidengan unitanpadastor!Iboord.

Online edrting ataujin@I editing adalah proses finishing dart
OJTine editing, dimana setiap scene yang dipilih sudah sesuaidengan
Story Board, dan mixing audio sudan dilakukan, mengedit gainbar
pada video misalnya untuk menghapus jerawat, pencahayaan yang
kurung terang, huruftiya harus diganti, dan meinbuat animasi simple
padapockshoot.
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MiringAt, dto
Pada tahap mixing uudto dilakukan dalam pembuatan iklan

ini tojuannya adalah untok merekam ulang/mendubbing lagi suara
yang kurang jelas path saat shooting, Misalnya pada iklan yang
menggunakan Voice Ouer untilk mengisisuara, proses mixing au to
inidilakukan setelah proses shooting dan editing selesai,

Appro"edBg, Client
Pada tallap ini adalah petsetujuan dart klien mengenai visual

ildan yang sudah jadi dalam bentok video. Menurut penjelasan
Bapak Hendra video iklan yang sudah jadi biasanya tidak langsung
diproses aibagian produksiuntukdisiarkantetapitim treatifmeminta
persetujuandahuludarildien, karenakadang-kadangteijadipenibahan
danuntukmenghindarikesalahan penyiaran.

Penyiararilldari
Setelahsemuatahapanselesaidan!:!iensudahsetujukemudian

Production House mendaftarkan video iklan yang akan ditayangkan
ditelevisi ke Iembaga sensor. SeperLifilm-film lainnya yang biasa kita
libat dibioskop, film iklan ini pun hanis terlebih dahulu mendapatkan
ian danbadansensorfilmsebelum ditayangkan ditelevisi.

Dan tahap yang terakhir adalah penyerahan materiiklan ke
stasiun televisi, iklan yang sudah di daftarkan ke Iembaga sensor dan
sudah Iulus sensor bani bisa disiarl<an di televisi. Untilk kernudian
khalayakbaru akanmengetahuikeberadaanprodukyangdiik}ankandi
televisi.

Feinbaliasar,

Proseskreatifyangmendasariterciptanyaik!ansimPATIEkstra
versi inertua ditelevisi sumsta ini herowal dart klien sebagai pemberi
informasi (erectiue brief?. Setelah klien mengadakan pertemuan
denganteam planner dan clientservice dart pihakadoertising agency.
UntukselanjutnyaiklansimPATIEkstratersebutdipercayakankepada
client service dan team planner JWT AdForce sebagai penghubung
antarabiro iklan dan klien (pemasang iklan).

Kernudianpihakklienberremu dengan clientseruice dan team
planner untilkmengemukakan keinginannya meinbuatiklan simPATl
Ekstra yang akan diperkenalkan kepada khalayak Menurut Bapak
HeridraUstriady, PihaksimPATlsebagaiklienmemberikancretiuebri, ;f
dan SingleMindldea "simPATl@dded ValueForMg Life". Kernudian
tim kreatif meIakukan brainstonning 0,010 idea) untuk menemukan
dan menghasilkan big idea.

ProseskreatifiklansimPATIEkstramelaluipendelcatanproses
belpikirkreatifyangdikembangkan o1ehJames WebbYoung menputi:
keterlibatan din Urnmersion), inkubasi(incubation), iluminasi dan
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^ i, setelah jin tjm heatjfmencari nama untilk pack edisibaru,
udiar, mencariide untilkildantelevisi, printad, radio, posterliger

tion dan lain-lain

Setelali semi^nya selesai kernudian direview o1eh tim kreatif
memintspersetujuar, 1:1ien, langkahberikutriyapresentasistor:lime

a dan setelal, direvisi klien serum bani ailanjutkan meinbuat
1.1. StoryboarddirisetsampaiterpilihStor:1600rdyangpaling

,storyboardyangsudahdisetujuiolehklienbaruakanditerapkan
saatproses eksekusiikiannyaberlangsung. IklansimPAn Ekstra
ilkan setebh mengalanii proses shooting, q@'line editing, online

dirtngdan mixing@"dio, dallyangterakhiradalah approved by client,
pan memintapersekujuan Iaien, danpenyiaren iklan.

Untilk meinbustsebuah i!dan televisiyang perlu diperhatikan
apa yang din^into11 klien dan bagaimana deskripsi produk

akandiiklnnknn, sertaposisiprodukteisebut dipasaranterhadap
petitomya, apa kelebihari picauk tersebut dibandiiigkan dengan
uklainyangsejenis, kenntungan sepertiapayangdidapatkan o1eh
ayakjika menggunakariproduktersebut, siapa target marketnya,
apatujuanperiklanaimya. Untilkituldiensangatberperanpenting

b itshap awal pembuatan ildan dalam memberilcan infonnasi
niang produk kepada clientseniice sebuah bito iklan. Karena client
wire menipakan onrig yang paling banyak tohu tentsng kernginan

Idien.

Tabapan-tohapan dart proseskreatifildan miterdirtdariklien
sebagai reinberiinfonnasi, client service dan team planner sebagai
penerin^ materiildari kernudian tim heatif sebagai pengolali proses
kreatifiklan dan setelah jin baniproduksiiklannya dimulai, OPProued
dart k!ien sebagai tahap untilk meminta persetujuan klien techadap
iklanyarigdibuat, kernudian aistribusimaterikestasiuntelevisisetelali
tidaltarkankeIembaga sensorbarubisaditayangkan ditelevisi.

Peran tim kreatifjika dinhat dan unitsn proses pembuatan
iklan adalahsebagai"dapumya" perlklanan, dibagiantimkreatifinilah
pesari-pesanperiklananuntukberbagaimediadidptakan, digodokdan
dikembangkan untok disampaikan kepada khalayak sasaran malalui
media yang dipilih. Dalam menciptakan konsep kieatifpertama-tama
biro iklan hams menemukan big idea yang menipakan Iatarbelakang
suatu konsep kreatif. Tinuannya adalah meinbuat Drang terrarik dan
meinperhatikan pesan penjualan (selling message) dalam sebuah
iklan.

Proses kreatif iklan simPAn Ekstr. a ini belsumber pada
gainbaran tentang produk simPATI Ekstra, target audience dan
mengetahui seperti apa keinginan klialayak sasaran sehingga semua
fakra aapat diserap, aikumpulkan, thanansa, dihubungkan dan
disimpulkan agar bisa mendapatkan ide kreatiftiya, pada saat proses
iluminasi (menemukan ide amu gagasan) yang djjabarkan dalam
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kernngka teori penalman ini yaitu upaya menemukankan ide untilk
sebuah hampanye perlklanan meinarig tidak salalu mudah, terkadang
idemunculbegitusaja dalamsatu menit, hadang perluberhari-han.

Storyboarddibuatberdasarkarialurceritapadastor!nine, setiap
sceneyang akan digambar hanissesuai dengan storyline. Storyboard
yang suchh disetujuioleh klien baniakan diterapkan pada saat proses
eksekusiiklannya. Proses shooting iklan simPATT Ekstra dilakukan,
kernudian storyline dan storyboard sudah disetujui oleh klien. Setolah
proses shooting kernudian dilakukan tabap offline editing dan onfine
ed^ting,

Pada tabap into'rig audio dilakukan dalam pembuatan iklan
initujuannyaadalaliuntukmerekamulang/mendubinglagisuarayang
kurungjelas pada saatshooting.

Approuedbgjclientpadatahapiniadalahpersetujuandariklien
mengenaivisualiklanyang sudanjadidalam bentokvideo. Kernudian
penyeiahan mated iklan ke stasiun televisi, untilk kernudian khalayak
baniakanmengetahuikeberadaan produkyangdiiklankan ditelevisi.

Menurutcop!!writerJWTAdForceBapakHendramengatakan
bahwa, daya tank atau pendekatan iklan pada iklan simPATI Ekstra
versi inertua ini menggunakan daya tank humor tentang sebua},
centsyang aekatdengan keseharian targetoudience, centanyasangat
Indonesia sekali dengan mengangkat kebudayaan betawi, serta daya
tank yang menjelaskan informasitentang produk simPATI Ekstra
yang memberikan bonus atau keuntiingan yang ekstra Iebih, bila
dibandingkan dengan produk lain yang seienis. Peneliti beryendapat
bahwa daya tank humor pada iklan tersebut dengan mengangkat
kebudayaanbetawisepertihanyauntukberiklandiwilayahbetawisaja,
pelangganyangbukan orangbetawibelumtentu bisa menerima pusan
yang disampaikan o1eh pengiklan.

Ada kesamaan antara proses kreatifyang dilakukan biro iklan
J\V'T AdForce dalam meinbuat iklan televisi dengan proses kreatif
iklan pada kerangka teori penelitian ini. Pada hasus iklan simPAn
Ekstra inidalam proses belpildrkreatifiklanyang dikembangkan o1eh
James Webb Young menputi: keterlibatan dirt (immersion), inkubasi,
jinminasi dan ventikasi. Sedangkan untilk meinperkuat daya tank
kreatif iklan tersebut, ditampilkan meIalui visualisasi dan efek-efek
suarayangmendukungiklantersebut.

Peneliti menemukan pada hasus iklan simPATI Ekstra Pada
tahap Approued By Client adalah persetujuan dart klien mengenai
visualiklan yang sudah jadi dalam bentok video, biasanya tidak
langsungdiproses dibagian produksiuntukdisiarkantetapitim kreatif
memints persetujuan dahulu dart klien bahwa pangisisuara direkam
ternisah dan kernudian di editlagipada saat into'rig audio. Setelah iru
unsuraudio(suara)danvideo(gainbar)digabungkanpadatahapontine
editing. Selesai onting editing herarti selesai pula salunih pekerjaan,
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