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Disclaimer 

Nama tokoh, tempat dan kejadian yang ada dalam buku ini merupakan rekaan. Jika ada kesamaan pada kehidupan nyata, hal ini 
hanya kebetulan. Adapun penulisan nama tokoh, tempat, dan kejadian yang berhubungan dengan sejarah dan ilmu pengetahuan 

faktual lainnya, sesuai dengan referensi yang kami rujuk. 

 

KETENTUAN PIDANA SANKSI PELANGGARAN 

Undang-Undang Nomor 28 Tahun 2014 

Tentang Hak Cipta 

Pasal 8 Pasal 113 

Hak ekonomi termasuk hak ekslusif pencipta untuk 

mendapatkan hak ekonomi atas ciptaannya 

(1) Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan 

pelanggaran hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam 

Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan Secara 

Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 
(satu) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp 

100.000.000 (seratus juta rupiah). 

(2) Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan 
pelanggaran hak ekonomi Pencipta sebagaimana 

dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f, 

dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial 

dipidana dengan pidana penjara paling lama 3 (tiga) tahun 
dan/atau pidana denda paling banyak Rp500.000.000,00 

(lima ratus juta rupiah). 

(3) Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 

Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan 
pelanggaran hak ekonomi Pencipta sebagaimana 

dimaksud dalam Pasal 9 ayat (l) huruf a, huruf b, huruf e, 

dan/atau huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial 

dipidana dengan pidana penjara paling lama 4 (empat) 
tahun dan/ atau pidana denda paling banyak 

Rp1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). 

(4) Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana 

dimaksud pada ayat (3) yang dilakukan dalam bentuk 
pembajakan, dipidana dengan pidana penjara paling lama 

10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling banyak 

Rp4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah). 

Pasal 9 

(1) Pencipta atau Pemegang Hak Cipta sebagaimana 
dimaksud dalam Pasal 8 memiliki hak ekonomi untuk 

meiakukan: 

a. penerbitan Ciptaan; 

b. Penggandaan Ciptaan dalam segala bentuknya; 
c. penerjemahan Ciptaan; 

d. pengadaplasian, pengaransemenan, atau 

pentransformasian Ciptaan; 

e. Pendistribusian Ciptaan atau salinannya; 
f. pertunjukanCiptaan; 

g. Pengumuman Ciptaan; 

h. Komunikasi Ciptaan; dan 

i. penyewaan Ciptaan. 

(2) Setiap Orang yang melaksanakan hak ekonomi 

sebagaimana dimaksud pada ayat (1) wajib mendapatkan 

izin Pencipta atau Pemegang Hak Cipta 

Dalam rangka meningkatkan mutu buku, masyarakat sebagai pengguna buku diharapkan dapat memberikan masukan kepada 
alamat penulis dan/atau penerbit atau melalui email : p4@mercubuana.ac.id  
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SEKAPUR SIRIH 
 

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh, 

 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada kita 

semua, sehingga Bunga Rampai dengan tema "Beyond Borders, Beyond Impact: Menggerakan 

Mutu, Menapaki Reputasi" dapat hadir sebagai bagian dari kontribusi akademisi dalam 

mengembangkan ilmu komunikasi di era yang semakin dinamis. Tidak lupa, kami dari Fakultas 

Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana (FIKOM–UMB) turut berkomitmen dalam 

mendukung perkembangan ilmu komunikasi, baik melalui penelitian, pengajaran, maupun 

pengabdian kepada Masyarakat.  

 

Ilmu komunikasi hari ini tidak lagi berdiri dalam sekat-sekat disiplin yang kaku, melainkan 

bergerak melintasi batas-batas geografis, sosial, maupun teknologi. Kehadiran era digital telah 

memperluas medan komunikasi, dari ruang fisik menuju ruang maya yang tanpa batas, di mana 

informasi, budaya, dan pengetahuan mengalir tanpa henti. Dalam konteks inilah, mutu dan 

reputasi perguruan tinggi, khususnya dalam bidang komunikasi, ditentukan oleh sejauh mana kita 

mampu beradaptasi, berinovasi, dan memberikan dampak yang nyata bagi masyarakat luas. 

FIKOM-UMB telah memposisikan diri sebagai pusat pengembangan ilmu komunikasi yang 

relevan dan inovatif. 

 

Bunga rampai ini menghimpun gagasan, penelitian, dan refleksi akademis dalam bidang 

komunikasi digital, kajian media, komunikasi krisis, komunikasi organisasi, komunikasi 

lingkungan, komunikasi, kompetensi komunikasi, dan berbagai topik lainnya. Setiap tulisan di 

dalamnya diharapkan dapat menghadirkan perspektif baru mengenai bagaimana komunikasi 

menjadi motor penggerak perubahan, penopang pembangunan berkelanjutan, serta jembatan 

dalam membangun pemahaman lintas budaya dan lintas generasi dengan dampak yang luas dan 

bermakna. 

 

Tema "Beyond Borders, Beyond Impact" dipilih bukan tanpa alasan. Ia merefleksikan kebutuhan 

kita untuk melampaui batas-batas konvensional dalam memaknai komunikasi, baik batas 

geografis, batas disiplin, maupun batas generasi, agar dapat menghadirkan dampak yang lebih 

luas. Melalui mutu riset, mutu pengajaran, dan mutu pengabdian, Fakultas Ilmu Komunikasi 

dituntut untuk terus menapaki reputasi sebagai lembaga akademik yang unggul dan bereputasi 

internasional. 

 

Akhir kata, semoga bunga rampai ini dapat menjadi inspirasi, bahan refleksi, sekaligus pijakan 

akademik bagi dosen, mahasiswa, dan praktisi komunikasi dalam menghadapi tantangan global 

yang terus berkembang. Mari kita gerakkan mutu, kita tapaki reputasi, dan kita wujudkan ilmu 

komunikasi yang berdampak bagi keberlanjutan bangsa dan dunia. 

 

Wassalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

Jakarta, 21 Agustus 2025 

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi, 

Universitas Mercu Buana, Jakarta 

 

 

 

Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M. Si 
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